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Berater, Blogger und Redner 
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Martin Fuchs  
 
 
• berät, bloggt und spricht über den Einsatz  
 von Social Media in Parteien, Parlamenten  
 und Regierungen. 
 
• Dipl. Kaufmann für Medienwirtschaft 
• Politik- und Strategieberater für digitale Kommunikation 
• Lehrbeauftragter an der Universität Passau  
• Blogger & Kolumnist 
 
• …und Gründer von Pluragraph.de  
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Die 1. Enttäuschung des Tages 

#DigiWK 

Es gibt im Jahr 2017 keinen 
Online-Wahlkampf (mehr)!  



Die Ausgangslage:  
Veränderung des Informations- 

und Medienkonsums 
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Internetnutzung in  
Deutschland 
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Social-Media-Nutzung in  
Deutschland 

 

80 % aller deutschen Onliner nutzen 
Social Media  → ca. 55 Millionen 
Deutsche 
 

Social-Media-Atlas 2016 

28 Millionen Deutsche nutzen Facebook  

 

37 Millionen Deutsche nutzen WhatsApp 

ca. 6 Millionen Deutsche nutzen  
YouTube aktiv, passiv fast alle    

 

7,5 Millionen Deutsche nutzen Instagram   

 

3,5 Millionen Deutsche nutzen Snapchat 

1 Millionen Deutsche nutzten  
Twitter aktiv, 12 Mio. passiv 
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Informationsverhalten in  
Deutschland 
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Die Wahlkampftrends zur 
#btw17  
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Social Media ist Standard in der 
politischen Kommunikation 
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#DigiWK 

Facebook Twitter 



Die digitalen Plattformen, Kanäle & 
Formate werden immer vielfältiger 
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On- und Offline verschmelzen 
immer stärker miteinander 

(Und Netzkultur erobert den öffentlichen Raum) 
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2017 erleben wir den erst Echtzeit-
Wahlkampf in Deutschland 
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Big Data… ähh Small Data wird zum 
Treiber des Wahlkampfes 
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Das Internet wird als 
Organisationinstrument für 

Wahlkämpfer immer wichtiger  
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Soviel Online-Werbung war noch 
nie!  (inkl. Microtargeting & Dark 

Ads) 
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Kandidaten & Parteien gehen auch 
digital dahin wo der Diskurs & 

Zielgruppen sind…  
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… und binden dabei immer öfter 
„neue“ Gatekeeper & Nicht-
Mitglieder in Kampagne ein 
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Und was ist mit Hacks, Leaks, Social 
Bots, Filterblasen & Algorithmen?  
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  Fragen? Diskussion!  
 Vielen Dank! 
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www.hamburger-wahlbeobachter.de  
Twitter.com/wahl_beobachter 

facebook.com/HamburgerWahlbeobachter 
 


